Im FERIASY EVENTOS

OPTICAS
VISION&AUDIOLOGIAI

Nos Importas Tu : ¢l mensaje de los
opticos-optometristas a la sociedad

EN PRIMERA LINEA EN EL CUIDADO DE LA SALUD VISUAL, LOS
PROFESIONALES SANITARIOS DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE OPTICA
VISIBILIZARAN SU LABOR, OFRECERAN CONTENIDOS DIVULGATIVOS EN
REDES SOCIALES Y MEDIOS EN EL MARCO DE UNA CAMPANA QUE COMIENZA
ESTE NOVIEMBRE Y ACABARA EL PROXIMO MARZO.
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| Consejo General de Colegios de Opticos-Optometris-
tas (CGCOO) presentd el 15 de noviembre en su sede,
ubicada en Madrid, una de las campanas mas potentes
que ha lanzado en los ultimos tiempos: ‘Nos Importas
Ta". "“Queremos que se visibilice la gran labor sanitaria que hace-
mos para la sociedad”, expresé el presidente del CGCOO, Juan
Carlos Martinez Moral.
Porque tanto épticos-optometristas, en el cuidado de la salud
visual, y oftalmélogos, en el aspecto mas clinico y quirdrgico,
son un pilar clave en la poblaciéon. En lo que atafie a los pri-
meros, Martinez trasladd que una de las caracteristicas de la
campana serd “transmitir buenos consejos de hdbitos visuales”,
porque los establecimientos sanitarios de 6ptica (ESO) son 'y
deben tener funciones de 6ptica comunitaria, a semejanza
de las ya extendidas farmacias comunitarias.
“La optica comunitaria cuenta con esa cercania con el usuario.
Tenemos una puerta que estd abierta todo el dia para que cual-
quier ciudadano haga las consultas que quiera. No tenemos una
consulta”, destacé.
Y esta accion ird tanto para aquellas personas que quieren
mantener su visién “en el sentido positivo” como para las que
quieren mejorarla “si ya tienen algtin problema”.
Ademads, también habra cabida para que el principal mensaje
llegue a las administraciones que, asegurd, “muchas veces des-
conocen los aspectos de las profesiones sanitarias”; asociaciones
de pacientes; sociedad civil (en especial, sindicatos y asocia-
ciones de empresarios) y, por ultimo, al resto de colectivos sa-
nitarios.
De hecho, enfatizé la importancia de profundizar en el trabajo
conjunto con otros colectivos sanitarios. “Ya que no trabajamos
solos sino conjuntamente con otras profesiones”, recordé. Y, por
ejemplo, que haya nutricionistas en los ESO que provean con-
sejos sobre alimentacién para mantener una mejor salud visual.
Esta iniciativa del CGCOO cuenta con la participacion del
Colegio Nacional de Opticos-Optometristas, el Col-legi Ofi-
cial d’Optics-Optometristes de Catalunya, el Colegio Oficial
de Opticos-Optometristas de Andalucia, el Colegio de Opti-
cos-Optometristas de la Comunitat Valenciana, el Colegio de
Opticos-Optometristas de Castilla y Leén y el Colegio Oficial
de Opticos-Optometristas Regién de Murcia.

La campaiia, en detalle

Por otra parte, Rosa Llacer, CEO de Descubre Comunicacion, se
encargd de desgranar en detalle algunos de los datos mas re-
levantes de "Nos Importas Tt . Asi, este evento fue solo el inicio
de otros actos de presentacion que recorreran toda la geogra-
fia nacional, por los seis colegios que también han impulsado
esta campana.

Serd una campana multicanal, que abarcard desde cobertu-
ras audiovisuales, con videos y microvideos para redes socia-
les (RRSS), campanas fotograficas (en las que son los propios
profesionales colegiados quienes ponen cara), un spot pro-
mocional, un video dirigido a los profesionales 6pticos-opto-
metristas colegiados, y la produccion de materiales graficos
(posteres, etc.).
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Para aglutinar todo en un mismo sitio, se ha abierto una pa-
gina web propia: www.nosimportastu.com, el eje central de
todos los contenidos que tendra esta iniciativa que, aunque
cuenta con un calendario, para nada esta cerrada, como indicé
Llacer: “Yamos a monitorizar y escuchar activamente en redes,
para incorporar nuevas peticiones a la campafa”.

También se ha adelantado, en la parte de RRSS, la creacién de
perfiles en LinkedIn e Instagram; una accién con tres influen-
cers de gran alcance (una deportista, Teresa Portela; una fami-
lia y una mujer). Ademas, habra hasta 80 contenidos divulgati-
vos para redes sociales del CGCOO.

En la parte de difusion, se ha previsto una campafa patroci-
nada para potenciar el alcance de estos contenidos; una de
medios (con 10 notas de prensa y 103 difusiones previstas en
medios digitales). El objetivo no es otro que alcanzar a un pu-
blico potencial de algo méas de 2,2 millones de personas.

La presentacion de esta serie de acciones es solo el comienzo
de un plan que se extendera hasta marzo de 2023, cuando se
elaborara un video resumen y el informe final de los resultados
obtenidos con “Nos Importas Tu .

“LA OPTICA COMUNITARIA CUENTA CON ESA
CERCANIA CON EL USUARIO. TENEMOS UNA
PUERTA QUE ESTA ABIERTA TODO EL DIA
PARA QUE CUALQUIER CIUDADANO HAGA
LAS CONSULTAS QUE QUIERA”




