PROYECTO

80



El exito de (res opticas que buscaron
la excelencia en el diseno

BINOCULAR CENTRO OPTOMETRICO, NATURAL OPTICS Y SANIVISION SON
TRES EJEMPLOS DE LA RAZON DE SER DE ESTUDIO AMA: UNA EMPRESA
DE ARQUITECTURA ESPECIALIZADA EN EL ESTABLECIMIENTO OPTICO QUE
BUSCA QUE LOS CENTROS EXPRESEN LO QUE SON A TRAVES DE SUS DISENOS.
ESTOS ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES, AL POSEER LA PARTICULARIDAD
DE SER ESPACIOS SANITARIOS, DEBEN PRESTAR TODAVIA MAS ATENCION A
LA IMAGEN QUE PROYECTAN.

a empresa de arquitectura Estudio AMA presta la maxi-

ma atencién en cada proyecto, buscando las fortalezas y

debilidades que hay detras de cada distribucién, de cada

detalle de iluminacién, de mobiliario o de obra. Como
especialistas opticos, adaptan los articulos de moda a las ne-
cesidades 6pticas de cada cliente. Por este motivo, estos espa-
cios sanitarios deben prestar especial atencion a la imagen que
transmiten al cliente. A continuacion, se presentan tres casos de
éxito de centros Opticos que decidieron confiar en los servicios
que ofrece Estudio AMA.

Binocular Centro Optométrico (Pamplona)

Binocular es un proyecto que trata de generar un espacio dife-
renciador en relacién con la competencia. “La mdxima de este
proyecto es generar una éptica que se salga de los cdnones prees-
tablecidos como ‘espacios de dptica’ y, apoydndonos en recursos
geométricos y vegetales, generar un espacio interesante”, explica
Andrés Moreno, arquitecto y fundador de Estudio Ama.

Y afade: “Como siempre, tratamos de convertir un problema en
una solucién”. Dicho local “tenia dos grandes pilares en el centro
del espacio que obstaculizaban la visibilidad del conjunto”. Sin
embargo, “tratamos de generar un gran jardin vegetal de entrada
que alojase un hibrido de espera y venta para captar la atencién de
los potenciales clientes”.
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NATURAL OPTICS (MADRID) |

~

El resultado es un centro
optométrico  especializado,
“con espacios independientes
adaptados a baja vision, entre-
namiento visual, gabinete de
refraccion y contactologia, que
convierten este centro en toda
una experiencia sensorial”.

Natural Optics (Madrid)

El flash store de Natural Op-
tics en Madrid “trata de ser
una de las primeras tiendas
tendencia para la nueva Ii-
nea de disefo de sus dpticas”.
De hecho, “el grupo confia
en nuestra firma para dar ese
nuevo aire que actualizard la
marca en sus proximas aper-
turas’, avanza Moreno.
Natural Optics, de Paseo de
Extremadura, “es un proyecto
en el que tratamos de buscar
una simbiosis entre el con-
cepto y la marca, teniendo ese
logotipo con vegetacién lio-
filizada protagonizando este
espacio”. En la misma linea,
“utilizamos elementos como
maderas y luces de tempera-
turas neutras para dar ese aire
‘natural’ que buscamos en
una firma como esta’”.

Para terminar, “espacios abier-
tos, elementos que flotan sobre
el plano del suelo o diferencia-
cién en los espacios de venta
con el cliente, hacen de este
espacio de dptica un nuevo re-
ferente para la marca”.

Sanivision (Cordoba)
“El espacio de éptica para Sa-

nivisién parte de un concepto de dptica contempordnea y de
vanguardia en un entorno rural’; sefiala Moreno. “Nos apoya-
mos en el color para generar un espacio de exposicion diferente,
en el que casi como si estuviéramos mirando a través de una
cdmara estenopéica, vemos las monturas mds exclusivas en
unas lineas de luz blanca”. Por otro lado, “mediante un juego
de luces y sombras, generamos una textura geométrica para ex-
poner algunas de las monturas mds exclusivas”.

En definitiva, “recursos como la luz, el color y la materialidad
de los espacios, hacen de este espacio de dptica un referente de

interés”.
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