EVENTOS Y CONGRESOS

Tecnologia, diseho
v responsabilidad social
convergen en SILMO
Paris 2025

LA CAPITAL FRANCESA ACOGERA UNA NUEVA EDICION DE LA FERIA
INTERNACIONAL DEL 26 AL 29 DE SEPTIEMBRE, REUNIENDO A TODOS LOS
MIEMBROS DE LA CADENA DE LA INDUSTRIA DEL ‘EYEWEAR’. CON RECORRIDOS
PERSONALIZADOS QUE PERMITEN A CADA VISITANTE DESCUBRIR CONTENIDOS
ADAPTADOS A SUS INTERESES, LA FERIA PROMUEVE LA INNOVACION
Y FORMACION OPTICA.
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mpulsado por las nuevas tecnologias, la soste-

nibilidad y la creciente especializacién profe-

sional, el sector optico esta adaptandose a las

demandas de unos consumidores cada vez mas
exigentes. En este contexto, la feria internacional
de dptica y eyewear para profesionales de todo el
mundo SILMO Paris se celebrara en el Parc des Ex-
positions Paris Nord Villepinte de Paris del 26 al 29
de septiembre de 2025. El evento es mas que una
exposicién comercial, ya que se presenta como un
espacio de creatividad, innovacion, formaciény en-
cuentro profesional, en el que se anticipan las ten-
dencias que marcaran la éptica del futuro.

Un evento de escala global

Desde su origen en 1967, SILMO ha evolucionado
hasta convertirse en lo que los organizadores han
definido como ‘el lugar donde estar, ver y prever”.
Con mas de 1.500 marcas representadas proce-
dentes de 42 paises, y 32.125 visitantes profesio-
nales en la ultima edicion, la feria se consolida
como una plataforma esencial para todos los ac-
tores del sector: fabricantes, disefiadores, épticos,
distribuidores, tecnélogos y académicos.

En esta edicidn, la superficie expositiva alcanzara
los 75.000 m?, permitiendo una disposicién fluida
de los pabellones teméticos y facilitando la circu-
lacién entre stands, zonas de demostracion y es-
pacios de networking. Se espera la presencia de
900 expositores, muchos de los cuales participan
ano tras ano, prueba del fuerte compromiso de la
industria con el evento.

Recorridos personalizados

Una de las estrategias clave de la organizacion ha

sido ofrecer una visita segmentada segun distin-

tos perfiles de asistentes. Asi, los visitantes pue-

den planificar su recorrido de acuerdo con sus

intereses y competencias, eligiendo entre cuatro

rutas principales:

1.El tecnéfilo. Este perfil representa al profesional
interesado en la innovacion tecnoldgica. Para
ellos, la feria propone un itinerario que comien-
za en Futurology, un éarea donde se presentan
los productos y servicios mas disruptivos del fu-
turo cercano. El recorrido continua por el Digital
Village, centrado en soluciones digitales para la
6ptica, y concluye en la zona de startups, donde
se puede conocer de primera mano el trabajo
de nuevas empresas con propuestas audaces.
También incluye sesiones de formacién cientifi-
ca en el entorno de SILMO Academy.

2.El creador de tendencias. A quienes dan priori-
dad a la estética, la moda y la expresion artistica,
se les sugiere iniciar su visita en el Trends Forum,
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un espacio escenografico donde se muestran las tendencias dominantes
de latemporada. Le sigue el pabellén Creativity Hall (Hall 7), donde se agru-
pan disefiadores independientes, nuevas firmas y marcas con fuerte iden-
tidad visual. El Optical Design Contest y la ceremonia de los Premios SILMO
d’'Or son paradas imprescindibles para estos visitantes.

3.El activista dptico. El visitante consciente y comprometido con la soste-
nibilidad encuentra en la feria un lugar para observar el compromiso am-
biental y social del sector. Este recorrido incluye encuentros con fabricantes
responsables, proyectos éticos y zonas donde se premian practicas ejem-
plares, como el Premio Empresa Responsable. Igualmente, la experiencia
se completa con la observacion critica de las innovaciones presentadas en
Futurology 'y el Trends Forum.

4.El experto en salud visual. Por Ultimo, quienes se dedican a la correccion vi-
sual, la optometria clinica o al desarrollo técnico de lentes y equipos, encon-
traran especial interés en los pabellones dedicados a lentes, maquinaria e ins-
trumentos dpticos, asi como en los ciclos de conferencias cientificas de SILMO
Academy y las charlas de SILMO Talks. Estos espacios se centran en el avance
del conocimiento profesional, la investigacion aplicada y la salud ocular.

Visualizar el futuro de la optica

Uno de los pilares del evento es SILMO Next, un espacio de reflexion en el que
se analizan las grandes transformaciones que vive la industria éptica a nivel
global. Este ‘laboratorio de ideas’ cuenta cada afio con un comité de expertos
internacionales en disefo, tecnologia, marketing y retail, que abordan cuestio-
nes como la sostenibilidad, la digitalizacién del punto de venta, el papel de la
inteligencia artificial (IA) o la personalizacién de producto.

Entre los principales enfoques del comité, estan el desarrollo de gafas inmer-
sivas que combinan disefio y realidad aumentada/virtual, la responsabilidad
ética y ambiental de los smartglasses o la revolucion tecnolégica impulsada por
gigantes digitales como Meta y Apple. El comité destaca la necesidad de un re-
planteamiento estratégico para los dpticos, la regulacién ética de la IA y solucio-
nes modulares y sostenibles para la adopcidn responsable de estas tecnologias.

SILMO Paris in figures :
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Asimismo, el 4rea Futurology proporciona un en-
torno inmersivo que permite a los visitantes aden-
trarse en las tecnologias emergentes que defini-
ran el mercado en las préximas décadas. En este
espacio se presentan avances en biomateriales,
nuevas interfaces para el usuario y soluciones de
salud visual basadas en datos. Por lo tanto, el area
integra demostraciones, pitches de startups y dia-
logos con innovadores del sector.

Actualizacion cientifica

El compromiso del evento global con la formacion
y la investigacién se manifiesta a través de SILMO
Academy, un espacio dedicado al conocimiento
clinico y técnico en optometria, contactologia y
ciencias de la vision. La plataforma pretende ser
un punto de encuentro entre investigadores, es-
pecialistas y épticos-practicantes, con el objetivo
de facilitar la aplicacién practica de los ultimos
descubrimientos cientificos. Para favorecer una
experiencia mas dindmica y participativa, las con-
ferencias de SILMO Academy se integraran en el
area SILMO Talks.

A su vez, desde la organizacion apoyan anual-
mente un proyecto de investigacion en el campo
de las Ciencias de la Visién y la Optica, otorgando
una beca de 10.000 euros al investigador o equipo
seleccionado por su comité cientifico. Esta iniciati-
va busca fomentar la excelencia en la dptica y of-

talmologia desde 2026, mediante talleres, simposios y el impulso a proyectos
innovadores.

En 2024, le otorgaron el reconocimiento a un estudio sobre los servicios glo-
bales de rehabilitacién para baja vision en la era post-Covid, que analiza ne-
cesidades, barreras y perspectivas de diferentes actores en este ambito. La
convocatoria estd abierta a proyectos presentados en francés o inglés, y los
ganadores se anuncian durante la conferencia anual en SILMO Paris.

Reconociendo la excelencia del sector

Desde 1994, los prestigiosos Premios SILMO d'Or celebran la creatividad y
la innovacién en distintas categorias que van desde disefio de monturas
hasta lentes técnicas, gafas infantiles o soluciones sostenibles. El jurado,
compuesto por personalidades del disefo, la salud visual y la industria, pre-
mia cada afno la excelencia de mas de 350 candidaturas provenientes de
todo el mundo.

Este afo, el Optical Design Contest tendrd como tema Superhero Glasses, in-
vitando a estudiantes de disefio a imaginar gafas novedosas que sean fun-
cionales, estilosas y comodas. De esta forma, el objetivo del certamen es ex-
plorar cdmo el disefio puede convertirse en un medio para conectar con la
tecnologia o redefinir el entorno social.

Del mismo modo, el Premio SILMO a la Empresa Responsable reconoce a
las compafnias del sector 6ptico y de la 6ptica que demuestran un compro-
miso ejemplar con la responsabilidad social y ambiental. La iniciativa busca
fomentar la adopcion de buenas practicas de Responsabilidad Social Empre-
sarial (RSE), impulsando a la comunidad profesional a avanzar en sostenibili-
dad. Abierto a todos los expositores, el premio distingue a una empresa que
se destaque por su impacto positivo.

En colaboracion con la agencia especializada Hyssop, SILMO ofrece ademas
recomendaciones personalizadas a los participantes, reafirmando su rol
como promotor de un futuro mas responsable en la industria dptica.

Talento joven y nuevas oportunidades

Conscientes de que el futuro del sector depende de la préxima generacién
de profesionales, los organizadores han reforzado su apuesta por el empleoy
la formacion. En este sentido, SILMO Job se presenta como un espacio de “job
dating” donde empresas y talentos emergentes pueden encontrarse, com-
partir proyectos y generar oportunidades laborales.

El lunes 29 de septiembre estara especialmente dedicado a los estudiantes,
con la celebracién del Dia de las Escuelas. Durante esta jornada, los alumnos
de 6ptica participaran en talleres, visitas guiadas y el tradicional Desafio In-
ter-Escuelas, una competicion que cada afo destaca a los centros formativos
mas activos y comprometidos con la innovacion.

SILMO mas alla de Paris

SILMO Paris no es un evento aislado porque existe una red internacional que
incluye otros encuentros como SILMO Istanbul y los SILMO Showrooms. Estos
formatos descentralizados permiten acercar la experiencia del evento a otras
zonas geograficas, conectando mercados locales con tendencias globales.
En noviembre de 2025, SILMO Istanbul celebrara su 122 edicion con mas de
25.000 m” de exposicién. A lo largo del afo, se celebran también showrooms
en ciudades como Barcelona, Atenas o Praga, que combinan cultura, innova-
cién y networking en formatos mas accesibles y personalizados.

Por todos estos motivos, la capacidad de la feria internacional para integrar
tendencias, investigacion, disefio, sostenibilidad, negocio y formacion la con-
vierte en un referente para el sector que trasciende el ambito comercial.
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